GfK und Trax
Neues Serviceangebot fiir den stationiren Handel

Donnerstag, 29.11.2018

Die GfK und Trax, ein fithrender Anbieter von Computer- Vision-Losungen fir den Einzelhandel,
haben heute bekanntgegeben, dass sie ein neues Informationsangebot fiir die Technologie- und
Gebrauchsgiiterindustrie anbieten, mit dem Verkdufe im stationiren Handel gesteigert werden konnen.

Durch die Allianz von GfK und Trax wird das neue Serviceangebot ,,Instore Intelligence* ermdoglicht. Es
beantworte die wichtigsten Geschéftsfragen von Handelsmarketing- und Vertriebsmanagern zum Status
Quo und den Auswirkungen von MaBinahmen in den Verkaufsstellen, der korrekten Durchfuhrung von
Kampagnen, der Produktpositionierung und Preisgestaltung sowie der Budgetplanung fiuir das
Handelsmarketing. Fuir die Technologie- und Gebrauchsgtiterindustrie ermogliche dies erstmalig einen
Einblick in die reale Ausftihrung ihrer VerkaufsmaBBnahmen.

Das neue Angebot von GfK und Trax kombiniert Verkaufs- und Katalogdaten aus dem GfK-Handelspanel
mit der von Trax angebotenen Bilderkennungstechnologie, Business-Intelligence- und Computer-Vision-
Plattform. ,,Durch unsere Allianz mit Trax machen wir einen wichtigen Schritt auf dem Weg, der
zuverldssige und unverzichtbare Daten- und Analysepartner der Technologie- und Gebrauchsgtiterindustrie
zu werden", sagt Grégoire Lemaitre, Vice President, Sales Effectiveness bei GfK. ,,Unsere Allianz wird es
uns ermoglichen, die Stirken beider Unternehmen zu nutzen: GfK bietet Point-of-Sales-Daten aus dem
Einzelhandel, tiefgehende Branchenexpertise und Kundenbeziehungen im Bereich der Technologie- und
Gebrauchsgtiter sowie eigene Analytik-Losungen. Trax liefert hochmoderne Bilderkennungstechnologien,
ein leistungsfihiges Dashboard und eine Business-Intelligence-Plattform ftr die Visualisierung sowie
solide Erfahrung im Einzelhandel. Unsere Stirken sind komplementir."

»,unser Anliegen ist es, fiihrenden Konsumgtitermarken ,Augen im Laden’ zu bieten, gemeinsam mit GfK,
als vertrauenswtirdige Quelle ftir Informationen zu Markt und Verbrauchern in der Technologie- und
Gebrauchsgtiterindustrie”, sagt Joel Bar-El, Vorsitzender und Mitbegrtinder von Trax. ,,GfK verftigt tiber
den grofiten Datensatz von Point-of-Sales-Informationen ftir langlebige Konsumgtiter. Die Kombination
der Handelsdaten von GfK und der Computer-Vision-Plattform von Trax werden Unternehmen der
Gebrauchsgtiterindustrie helfen, besser zu verstehen, wie sich die Leis-tung am Regal und in Geschiften
direkt auf ihren Produkt- und Markenumsatz auswirkt."
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